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Welche Bedirfnisse & Trends sind
fur Ihre Kundenlnnen gerade
besonders akut?
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Wie ist lhre aktuelle
Kundlnnenstimmung’?‘
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Wie verteilen sich unsere Persona
entlang lhrer Kundinnen? .
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Welcher Content & welche Trigger
.kommen bei lhren Kundinnen an?




