datrionl

redefining customer experience with Al A HI

www.datrion.com

Rentenliicke

selbstwirksam vorsorgen

Kenne Deine Versorgungsliicke -
verschaffe dir JETZT die Rentenklarheit!

Rentenllicke
berechnen

RENTE

LOADING D
#mindthegap

#rausausderopferrolle

In data-driven ACTION



Schritt 1| Datenerhebung Schritt 2 | Semantisches Netzwerk Schritt 3 | Persona Dimensionierung

Was fiir Kontexte sind mit einem Phanomen verbunden? WER greift welche Phanomene (Kontexte) auf?

‘ Gender
‘ Pay
Gap

Die DSGVO & urheberrechtskonforme Datenerhebung in der Mittels Kinstlicher Intelligenz ermitteln wir anonymisiert alle relevanten Innovative psycho-linguistische Verfahren erméglichen uns
natiirlichen Interaktionsumgebung (z.B. Suchmaschinen, soziale semantischen Kontexte (Trigger), die bei einer Kaufentscheidung eine jeden semantischen Kontext (=Knoten) mit relevanten Persona-
Netzwerke) ermdoglicht authentische (=bias-freie) Einsichten in entscheidende Rolle spielen. Das Ergebnis: Ein multivariates Netzwerk, Eigenschaften (z.B. Psychografie, Kaufverhalten) zu verbinden.

aktuelle Kundenbedirfnisse das die Denkwelt von Kunden ganzheitlich abzubilden vermag. Das Ergebnis: Trennscharfe & smarte Persona-Cluster.

/3" ” ACTIONABLE INSIGHTS Schritt 4 | Qualitativer (Human) Deep Dive

WARUM greifen bestimmte Persona bestimmte Kontexte auf?

[ SUJETS & TOUCHPOINTS
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Mit der Verkniipfung quantitativer und e / B Ay W — ﬁ1
qualitativer Daten (=Big Qualitative Picture) ™\ e | W " ' : ‘

mittels kinstlicher & menschlicher Intelligenz \ 2 s Y < ),
zahlen wir nicht nur in der Wissenschaft, '\ iR, = =Wl B &
sondern auch in der Praxis zu den weltweiten N R\ | -~

Vorreitern. Unsere Datenmodelle sind sowohl

bei Banken & Versmherungen, Automobil- & Eine d;e'i-dimensionale‘ mentale Reprasentation (= ein Komplexe, \ﬁa Kinstlicher Intelligenz ermittelte Zusammenhinge,
Energieunternehmen als auch im % kausales Netzwerk von Bedeutung) ist nicht nur das smarte & stellen bei uns nicht das Endergebnis, sondern vielmehr die

. . ° Endergebnis eines mehrstufigen Frameworks, sondern erst smarte Ausgangsposition qualitativer Tauchgange dar, um die
Luxusmarkensegment im Einsatz. der Beginn vielfaltiger daten-basierter Anwendungen. L] verborgenen (latenten) Kaufmotive & Trigger freizulegen.
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Unsere Trend Insights
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Das Problembewusstsein ungerechter Entlohnung steigt rasant
an und reiht sich in den Selbstwirksamkeitsdiskurs von Frauen ein
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Unsere Persona Insights | Auszug Mit unserer Reihe ,,Starke Finanzen fiir
Starke Frauen‘ haben wir nicht nur ein
R . umfassendes Verstandnis fur die

O (.l O Bedurfnisse von Frauen in der Gen Z/Y
aufgebaut, sondern auch passgenaue
Ldsungen entwickelt, die die finanzielle
Selbstwirksamkeit & Resilienz von
Frauen fordern & dabei das User

Engagement nachweislich exponentiell
steigern.

SOZIODEMOGRAFIE

PSYCHOGRAFIE

AFFINITATEN

Personen die Gender Pay Gap suchen sind besonders
karriere- & fitness/kraftsport-affin

USE CASE GENDER PAY GAP

‘ Woman
I empowerment

Finanzielle Unabhangigkeit
ist keine Floskel, sondern ein
Statement!
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Rentenliicke

Unsere Women Financial Empowerment Konzepte & Touchpoints
fordern nachweislich die finanzielle Resilienz & Selbstwirksamkeit von Frauen



Unsere Persona Insights | Auszug Getreu dem Motto ,Finanzielle Freiheit

p X i beginnt im Kopf“haben wir mit unserer Reihe

! Financial Wellbeing eine Lésung

b‘ ) y o C, G c geschaffen, die die Themen mentale
. *\ Gesundheit und Finanzen verbindet & dabei

Unsere Trend |n5|g hts | AUSZUQ , hilft, bestehende Denkblockaden zum Thema
Geld zu erkennen & abzubauen. Denn
mentale Gesundheit liegt bei der Gen Y/Z voll
im Trend & stellt eine wichtige Wachstums- &
il Differenzierungschance dar, mit der

Finanzdienstleister zu sinnstiftenden Life-
Managern evolvieren.

q Money Mindset

ECKDATEN

5.8 MIO MITTEL

SOZIODEMOGRAFI 5

D

3 A\ chtsamkeit im AIItag“

Besonders junge Personen in einem urbanen Umfeld mit
8 erhohter Affinitat fir Yoga & TCM zéhlen zur Zielgruppe

USE CASE MONEY MINDSET

Dein Weg in die
finanzielle Freihei
beginnt hier!

Mentale Gesundheit bzw. Mindset verzeichnen in der 5{ ; h .
i . . . % BUCHEN »
digitalen Kommunikation exponentielle Zuwachsraten < e

+440%

- ; . User
Deine Finanzen in den Griff zu .
bekommen ist bei weitem nicht Integnerte Engag ement
so kompliziert wie du denkst. .
Versprochen! Mi ndset

Challenge

g Mit unseren FINANCIAL WELLBEING Konzepten & Touchpoints verbinden wir finanzielle
: Bildung mit mentaler Gesundheit & tragen so zur Reduktion von (finanziellem) Stress bei
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APPENDIX | LOSUNGEN
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estments in Krisenzeiten?
#30under30
.. #beforderung smaraon
#fuhrungsposition

#familie #eigenheim
#work-life-balance

ZIELE

Karriere
Arbeit

Menschenkemninis

Die Identifikation bedeutender Muster entlang Millionen von Datenpunkten trégt nicht nur
der Komplexitatsreduktion Rechnung, sondern markiert bei uns erst den Ausgangspunkt
eines intensiven Mensch-Maschine Dialogs.

Qualitative (Trend) Insights
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! Rentenversicherung
! gezahit

Tiefenstrukturen (=latente Kaufmotive) qualitativ (netnografisch & hermeneutisch) von

uns erkundet & anschaulich visualisiert werden.
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ZG-Uberblick

Soziodemografie

€
datI’IOnIﬂ DYNAMISCHE PERSONA
redefining customer experience with Al A Hé Mit SOZiOdemOgraﬁSChen & psyChOgraﬁSChen
Einblicken, sowie der Erfassung von 10 Lebenswelten
& des Content- & Medienverhaltens zahlen unsere
Persona zu den umfassendsten im DACH-Raum.
Psychografie Kaufverhalten Medlen / Infonutzung
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PERFORMER

PERSONAPOTENTIAL

14%

ADNY

5.6 Mio.

SOZIODEMOGRAFIE

CONTENTVERHALTEN

“CONTENTBEMAVIOR

yybringt es auf den Punkt!

Lebenswelt FITNESS

it o #healthyfood
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BONITAT

#finanziellefreiheit
#investment
#geldanlegen

Top Finanz-Affinititen

o e l}gom

ialempowerment

nnnnn
. #naturllchschon 3
o Fsosein
#organicbeauty

- .
Lebenswelt GESUNDHEIT
iftstoffe
#hochwertig

v #naturllchelnhaltsstoﬁe
#pure iy

~a




Konzepte & Kundenschnittstellen
ot ¢ [ {_) VEWS, [ =
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ly about everything

Welchen Stellenwert raumen Sie dem Umweltschutz &
der Nachhaltigkeit in Ihrem Alltag ein?
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. = n 2 ’ ~ Exercises from famous
I " f | athietes who heiped them

Guickly recover from injury...

Sehr wenig Sehr viel
(1) (5)

Social media traffic on sites was...
Mit Achtsamkeitstechniken zu mehr .

Re:

Medical reform will be more

Z effective In fighting queves
Verbrauch / 100 kn hospitals
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